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Comunicado de prensa


Un verano de estilo y celebración: así se vivió la 46.ª edición del Fashion Fest Primavera/Verano de Liverpool

· Liverpool celebró 23 años de historia con su icónico Fashion Fest Primavera/Verano 2026, con el que reafirmó su liderazgo en la industria de la moda en México.
· Todas las prendas y colecciones presentadas en el evento están disponibles para compra en tiendas Liverpool y en la plataforma en línea.
 
Ciudad de México a 27 de marzo de 2026 – Liverpool celebró su esperado Fashion Fest Primavera/Verano 2026, en su 46ª edición, con una pasarela audiovisual que presentó las tendencias de la temporada. El evento, que tuvo lugar en el icónico escenario de La Cuadra Barragán, transformó el espacio en una celebración del estilo personal, donde la moda se vivió de forma cercana y auténtica.
El escenario se convirtió en un vibrante oasis de verano, donde las marcas participantes cobraron un papel protagónico al presentar propuestas que reflejaron la diversidad de estilos, tendencias y personalidades que conviven en Liverpool. Con activaciones que invitaron a los asistentes a sumergirse en la temporada.
En la pasarela, una experiencia colectiva sin precedentes cobró vida. Los looks no se limitaron a los modelos; fueron los propios invitados quienes los interpretaron y adoptaron, rompiendo la barrera con la moda y cumpliendo así el propósito de Liverpool de estar presente en la vida de las personas, en todo lugar, todos los días, toda la vida.
“Celebrar 46ª ediciones del Fashion Fest nos inspira a seguir evolucionando. Nos llena de orgullo presentar, junto a marcas icónicas, tendencias que marcarán la temporada y que, al mismo tiempo, se convierten en una realidad para todos los mexicanos. La moda es una herramienta de identidad, y nuestra misión es que cada persona encuentre en estas propuestas una voz para su estilo”, destacó Paola Legorreta, Gerente BTL de Liverpool.

Marcas protagonistas de la pasarela
En esta edición, Liverpool fortaleció su propuesta a través de alianzas con destacadas marcas como Cuervo, con Tequila 1800 y Mezcal Creyente Cristalino, MAC, The Ordinary y Moschino, con Toy 2 Gummy, que se integraron a la experiencia del Fashion Fest, elevando la propuesta creativa de la pasarela y enriqueciendo cada momento.
En cuanto a las marcas participantes, la oferta para mujer incluyó nombres como Adolfo Domínguez, Agua Bendita, Mare Mare, Palmacea, BCBG, Steve Madden, Free People, Pinko, Stella Nova, The Kooples, Kurkuma y MAP, reflejando una propuesta diversa y contemporánea.
Por su parte, la selección para hombre reunió a marcas como Adidas, That’s It, Elemento Uomo, Calvin Klein, Karl Lagerfeld, Nautica, Perry Ellis, Penguin, Dockers, New Balance, Nike y Levi’s, entre otras, consolidando una oferta que combina estilo y versatilidad.


Las tendencias de la temporada
Para esta temporada, la propuesta de Liverpool se articula como un diálogo entre la sofisticación luminosa y una conexión vibrante con lo terrenal, abriendo camino al verano y proponiendo distintas formas para que cada persona encuentre su propio estilo.
Colores: La paleta de la temporada parte de una base luminosa y optimista, donde el Butter Yellow se posiciona como el color protagonista por su calidez y frescura. A partir de ahí, evoluciona hacia combinaciones como café con Butter Yellow y café con azul, que equilibran lo terrenal con lo ligero en una propuesta armónica. Los tonos pasteles y el Pink Millennial aportan suavidad y un aire romántico, mientras que el azul cobalto introduce un acento vibrante. En contraste, la intensidad del rojo suma energía y carácter, mientras que el blanco y negro funcionan como un punto de equilibrio atemporal.
Texturas y siluetas: Las siluetas son limpias y fluidas, con énfasis en la sastrería de verano, las texturas juegan un papel clave, donde el encaje y las transparencias aportan romanticismo y una sensualidad sutil, mientras que elementos como los flecos suman dinamismo y movimiento. A su vez, los estampados étnicos y el patchwork evocan lo artesanal, dando vida a prendas relajadas, funcionales y llenas de carácter.

Reforzando su visión de una moda accesible y abierta, Liverpool hace que cada atuendo y prenda de las colecciones esté disponible para compra en las tiendas Liverpool y en el sitio web, permitiendo que la inspiración se convierta en realidad al instante.    

###
Sobre El Puerto de Liverpool 
El Puerto de Liverpool, S.A.B. de C.V., es una empresa líder en México en retail y comercio unificado, reconocida por su sólida plataforma de e-commerce y una amplia presencia nacional que abarca 178 años. Opera 125 tiendas Liverpool, 60 tiendas Liverpool Express y 194 tiendas Suburbia, además de 129 boutiques especializadas y 30 centros comerciales en todo el país. Es también líder en emisión de tarjetas de crédito en México, con más de 7.9 millones de tarjetahabientes, representando el 52.8% de sus ventas como método de pago. Con 178 años de historia, Liverpool ha ofrecido un amplio surtido de productos y servicios de alta calidad —desde moda para toda la familia, interiorismo, alimentos y bebidas, hasta artículos para el hogar y tecnología—. Siempre mirando hacia adelante, la compañía busca ser un referente en innovación y servicio. 
Liverpool emplea a más de 81,000 personas en México, consolidándose como uno de los mejores lugares para trabajar en el país. Asimismo, destaca por su compromiso con la sostenibilidad a través de su estrategia La Huella de Liverpool, que busca reducir su impacto ambiental y alcanzar la neutralidad de carbono para 2040. Con una visión enfocada en eficiencia, crecimiento, innovación y adaptabilidad a mercados específicos, el propósito de Liverpool es claro: servir al cliente en todo lugar, todos los días y toda la vida.
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